
 

一、项目概况 

为全面反映近年来开展“互联网+医疗健康”便民惠民服

务工作情况，结合省卫生健康委党组巡察整改要求，加大我

省卫生健康信息便民惠民相关业务应用系统宣传力度，提高

人民群众对安徽医疗便民服务平台、就医“一码通行”、医学

影像互联互通等工作的知晓度，拍摄信息便民惠民相关题材

宣传片，进一步扩大宣传的覆盖面。 

二、项目预算 

8 万元 

三、内容要求 

（一）基本制作要求 

作品应为 4K 和 1080P 全高清两种画质的成片，并提供

MP4 等多种视频格式，用于不同播放途径，总时长不少于 8

分钟，根据采购方需求剪辑不同长度版本。呈现省卫生健康

委信息中心近年来在“互联网+医疗健康”便民惠民服务等方

面取得的成绩，使用恰当的配音、配乐能够有效地引起观众

注意，吸引观众认真观看宣传视频，进而对相关便民惠民业

务信息系统达到宣传推广的目的。 

（二）技术和交付要求 



1.创意设计构思要新颖、表现艺术独特，全方位、多角

度展现拍摄主题。全片具有独创性、艺术性和感染力，要求

主题鲜明、叙事清晰完整、节奏连贯顺畅。宣传片内容必须

按照文案要求进行制作（以最终确认签字文案为准）。 

2.画面干净通透，平稳柔顺，可适当加入航拍、移动、

升降格等非常规画面。特效画面应新颖不突兀，能自然融入

人整部影片。配乐、配音、同期声、音效等画外音应协调自

然，清晰可辨，富有感情。 

3.宣传片的拍摄和制作应采用专业级摄像机、航拍飞行

器、移动延时设备、专业影视灯光、后期制作设备、三维制

作设备、后期调色系统等专业设备，呈现精美、富有冲击力

的画面。 

4.所拍摄的素材后期需进行专业校色，素材应支持使用

航拍、实景拍摄、延时摄影等手法，提供后期精细剪辑，剪

辑流畅，特效、调色恰当协调，实景素材和特效处理有效结

合，配乐与音效处理得当。成品效果需按采购人要求进行，

并积极配合修改、补拍等，确保制作效果，达到相关规定的

行业标准或技术规范。 

5.供应商需组建专业的制作团队（包括：策划、制片、导

演、摄影、灯光、化妆、道具、美术等）对本项目进行策划、

拍摄及后期制作，主创人员有独到的艺术理念和技术支撑，

能够满足采购人的制作要求和艺术追求。 

6.该宣传片的所有权和知识产权归采购人所有。供应商

须确保不侵犯第三方知识产权，否则由供应商承担全部法律



责任。 

7.宣传片的文稿撰写成交供应商在采购方指导下独立完

成、拍摄编辑、配音配乐、字幕制作、三维制作等由成交供

应商负责。 

四、服务时间 

合同签订后 45 日内完成拍摄并得到采购人认可。 

五、报价要求及付款方式 

本项目报价包含完成本项目所产生的一切费用，履约期

间采购人不再追加任何费用，投标人报价时综合考虑报价风

险。 

合同签订后 10 日内支付 50%合同金额，制作完成且成

片达到要求后支付剩余 50%合同金额。 

六、其他要求 

1.成交服务商应在制作结束后将项目拍摄原始视频、成

片等过程文件资料一并以移动硬盘存储的形式交予省卫生

健康委信息中心。 

2.交付之前，投标商对本项目提供无限次改稿服务；交

付之后，承诺一年内免费对成片进行小幅修改。 

3. 投标方需对其设计拍摄方案拥有完全自主创意，不得

盗用、抄袭第三方，若被采纳，在签订合同后著作权归采购

人所有。投标方应保证采购人一旦使用其设计拍摄方案不会

受到来自第三方的侵权诉讼或索赔，否则投标方应承担由此

而产生的一切责任。 

 



 

附：评分办法 

    本项目采用综合评分法，评分统计方法采用百分制（满

分 100 分），将评标小组成员评分直接进行算术平均，小数点

后保留 2位。按评审后得分由高到低顺序排列。得分相同的，

按报价由低到高顺序排列；得分且报价相同的，按技术指标

优劣顺序排列，由评标小组确定成交供应商。 

类别 
评分

项目 

权

重 
评分准则 

价格分 

（10 分） 

响应

报价 
10 

采用低价优先法计算，即满足招标文件要求且投标价格最低

的响应报价为评标基准价，其价格分为满分。其他供应商的

价格分按照下列公式计算（小数点保留两位）：响应报价得

分=(评标基准价／响应报价)×10 

业绩分 

（30 分） 

获奖 

项目 

业绩 
15 

投标人提供 2021 年至今，完成行政事业单位类、企业类的

宣传片、专题片等项目业绩，每提供一份省级党委政府类的

业绩合同得 3 分、市级党委政府类的业绩合同得 2 分、其他

类业绩合同得 1 分。满分 15 分。（合同复印件并加盖公章） 

类似 

业绩 
15 

投标人提供 2021 年至今，完成卫生健康领域等类似业绩。

每提供一份业绩合同得 5 分，≥3 个得 15 分。（合同复印件

并加盖公章） 

播出能力 

（15 分） 

宣传

片播

出平

台 

15 

投标人制作的宣传片、专题片等在省级及以上媒体进行播出

的，每提供一个得 5 分；在市级媒体进行播出的，每提供一

个得 3 分。满分 15 分。（须提供相关证明材料） 

服务分 

（20 分） 

服务 

方案 
10 

根据投标人服务方案（创意、风格、表现形式是否符合定位

和需求；工作流程是否合理；服务计划是否完善、是否具有

可操作性等）横向比较评分：评价为优得 10 分；评价为良



得 6 分；评价为中得 3 分；评价为差或未提供不得分。 

文案 10 

根据投标人撰写的脚本策划方案优劣情况横向比较评分： 

评价为优得 10 分；评价为良得 6 分；评价为中得 3 分；评

价为差或未提供不得分。 

保障能力

（10 分） 

拟派

本项

目服

务团

队 

8 

提供为本项目服务文案、舞美、导演等相关专业技术人员。

每提供一名得 1 分，≥5 人得 5 分），副高及以上职称每增加

1 个增加 1 分，满分 8 分。 

服务

承诺 

2 按要求提供承诺函。不提供承诺函不得分。 

样片分 

（15 分） 

提供

企业

最满

意的

样片

1 个

（U

盘单

独封

装，

注明

单名

称） 

20 

投标人提供本单位制作的相关样片（非卡通类、时长 3-10 分

钟）1 份进行展示，磋商小组根据样片整体制作、画面风

格、配音配乐、主题契合度等情况进行评分： 

1. 整体制作：优得 5 分、良得 3 分、中得 1 分、差得 0 分； 

2. 画面风格：优得 5 分、良得 3 分、中得 1 分、差得 0 分； 

3. 配音配乐：优得 5 分、良得 3 分、中得 1 分、差得 0 分； 

4. 主题契合度：优得 5 分、良得 3 分、中得 1 分、差得 0

分； 

满分 20 分，未提供样片的不得分。 

 


